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Vista Alegre
vé-se como
“uma das
melhores
marcas do
mundo”

Com a aposta num
processo totalmente
automatizado e na
producio em
monocozedura de loica
de mesa, a Vista Alegre
conquistou a Ikea em
2012 e hoje produz 50
milhdes de pecas por
ano, conta Teodorico
Pais, administrador da
Vista Alegre, na “Liga
dos Inovadores”

Uma cozedura em vez de
duas. Foi assim, com a alte-
racdo do processo de fabrico
da porcelana nas fébricas,
que o grupo da Vista Alegre
conseguiu aumentar forte-
mente a capacidade de pro-
ducdo, reduziu o tempo e a
energia consumidos e con-
seguiu colocar as suas loicas
de mesa a venda no gigante
sueco do mobilidrio Tkea.

E por isso possivel que a
loiga comprada nas lojas do
grupo sueco seja Vista Ale-
gre, embora com a marca
Tkea, explica Teodorico Pais,
administrador da Vista Ale-
gre, que esteve na “Liga dos

Inovadores”, o podcast do
Expresso que conta o que de
mais inovador vai sendo feito
pelas empresas em Portugal.
Trata-se de uma subcon-
tratacdo que deu origem a
empresa Ria Stone, em 2012.
“E uma inovaciio que apro-
veitou o conhecimento que
tinhamos em varias unida-
des industriais. Apresenta-
mos a Ikea, num concurso
mundial, a possibilidade de
produgdo de artigos de mesa
emmonocozedura. Enquan-
to 0s processos tradicionais
sdio em bicozedura, nds
apresentamos essa evolu¢ao
tecnoldgica de, com uma sé
cozedura, fazer a integracio
da matriz ceramica com o
vidrado. Foi um processo
inovador que veio associado
a muita automatizacio do
processo de fabrico”, afirma
oadministrador daempresa.
“Hoje produzimos cerca
de 50 milhdes de pegas por
ano. A primeira producio
foi feita em 2014, mas ja
passaram 11 anos e a Ikea
continua a desenvolver este
projeto connosco. Esta ino-
vacao veio também trazer,
quer do ponto de vista finan-
ceiro, quer do ponto de vista
de robustez, a consolidagao
do conhecimento do grupo”,
explica Teodorico Pais.

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Area: 526,86cm2

Ambito: Economia, Negdcios.

Period.: Semanal
Pag: 10

Teodorico Pais esta na Vista Alegre desde 1994 e acompanhou o renascimento
do grupo apds a compra pela Visabeira FoT0JOSE FONSECA FERNANDES

Licenciado em Engenha-
ria de Ceramica e Vidro
em 1991, o gestor entrou
na Vista Alegre em 1994,
tendo acompanhado a pro-
funda transformacio que
o grupo sofreu e as inova-
cbes mais recentes que tém
marcado os seus 201 anos
de histéria. No inicio dos
anos 2000 a Vista Alegre
esteve a beira do precipicio
e foi resgatada, em 2009,
pelo grupo Visabeira, que

A maior parte das
exportacoes da Vista
Alegre estao
centradas na Europa,
principalmente em
Espanha e Franca

nela investiu (tem neste mo-
mento 72,29% do capital) e
a desenvolveu, dando a esta
marca histérica um novo
impulso que a tem levado
cada vez mais longe.

Entre as “melhores
marcas”

Teodorico Pais nao diz que
a Vista Alegre é a melhor
marca do mundo. “Nao me
ficava bem dizé-1o”, aponta

o gestor. Mas assegura que
estd entre as melhores do
mundo. “A Vista Alegre é
uma empresa saudavel, fi-
nanceiramente estavel, e,
dentro do sector da mesa e
da decoracio, é, sem divida
nenhuma, uma das melho-
res marcas do mundo”, re-
fere 0 mesmo responsivel.

E o objetivo € leva-la cada
vez mais longe. “Embora o
continente americano tenha
um peso ja relevante — os
Estados Unidos da América
tém crescido bastante e a
América do Sul tem tam-
bém sido um mercado mui-
to importante para a Vista
Alegre, nomeadamente o
Brasil, onde temos uma
filial —, a maior parte das
exportacdes da Vista Alegre
estdo centradas na Europa,
principalmente em Espanha
e Franga”, afirma o admi-
nistrador, acrescentando
que o Médio Oriente foi
identificado como uma re-
gido com bastante potencial
para aumentar as vendas.
Dai a parceria assinada com
Cristiano Ronaldo, que foi
identificado como um “po-
tenciador” da expansio da
marca naquela regiao.
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Quando compramos
pratos na IKEA, a grande
probabilidade é serem
da Vista Alegre

Nao digo que somos
os melhores porque
nao me fica bem, mas
estamos claramente
entre os melhores

Claudia Schiffer é uma
pessoasimples e
apaixonou-se pelo nosso
produto. Temos uma
relacdao duradoura

Cristiano Ronaldo

vé na nossa marca
um expoente maximo
da portugalidade



